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La Musica è emozione e aggregazione, la Musica è vita. 

Negli anni che hanno segnato la storia del Rugby Sound Festival 

abbiamo portato ogni genere sul palco, perché questa è una delle 

nostre più grandi ambizioni: raggiungere il pubblico più ampio 

possibile e far conoscere il Festival a quante più persone possibili. 

Vogliamo diventare un punto di riferimento tra gli eventi nazionali, 

un appuntamento di incontro inclusivo e per tutti, un�opportunità 

per vivere la grande musica dal vivo in una location d�eccezione e 

meravigliosa, abbracciare un territorio dando a tutte le sue attività 

e aziende una vetrina con un fascino e un richiamo unico.

Questa è la strada che abbiamo deciso di intraprendere con tutti

i nostri partner, questo il sogno che condividiamo con loro. 

Vuoi entrare nella nostra squadra e renderlo ancora più grande?
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I NUMERI 2025
12 GIORNI
50.000
SPETTATORI
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AFTERMOVIE25

IMAGE GALLERY

MEDIA25

GUARDA IL VIDEO

GUARDA LE FOTO
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DOVE SIAMO

MILANO

LEGNANO

MALPENSA

VARESE IN AUTO DA MILANO 
20 MINUTI

IN TRENO DA MILANO 
25 MINUTI

IN BUS DA MILANO 
25 MINUTI
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AREA
FESTIVAL

PALCO

STREET
FOODSECONDE

STAGE

HOSPITALITY
HOSPITALITYHOSPITALITY

INGRESSO
BIGLIETTERIA

CASTELLO
MEDIOEVALE

AREA
15.000 MQ

USCITA LEGNANO
AUTOSTRADA MI-VA
5 MINUTI IN AUTO

PARGHEGGIO
4.000 POSTI

PARGHEGGIO
1.500 POSTI

�
�

USCITA ARLUNO
AUTOSTRADA MI-TO
15 MINUTI IN AUTO

INGRESSOINGRESSO
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NEL SUGGESTIVO SFONDO 
DEL CASTELLO, SI SONO ESIBITI

ANNA

CCCPArtie 5ive 

NASKA

GUÈ
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Picco visualizzazioni
home pagina Facebook

durante il festival

Aumento followers dall'inizio 
del festival alla fine 
dell'edizione 2025

Copertura totale 
pagina facebook
durante il festival

16,2 MILIONI Impression totali della pagina, organiche e inserzioni
dal primo lancio alla fine del festival

9.100.00
visualizzazioni

profili singoli
(organici e a pagamento)

60.841
3.284

550.000
follower totali

follower 

+
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SOCIAL MEDIA
INSTAGRAM

Numero totale di post pubblicati
in corso di manifestazione (12gg):

Copertura del profilo
durante il Festival

Visualizzazione 
media delle stories:

14.500
media profili unici a stories

27.000
picco di visualizzazioni

5.900.000
281

img e reels

572
stories

profili singoli
(organici e a pagamento)

Profile audience 60% DONNE 40% UOMINI
L'81% dei follower di Instagram ha un'età compresa tra i 25 e i 44 anni.

TOTALE IMPRESSION (sia organiche sia a pagamento) 
DI TUTTI I POST caricati su IG durante il festival: 18,4 MILIONI
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SITO WEB

Numero totale di visitatori 
unici nel periodo del festival:

Provenienza 
dei visitatori (Province):

157.368
MILANO > 60%
TORINO > 10%
BOLOGNA > 8%
ROMA > 8%
FIRENZE > 6%
ALTRI > 8%

geolocalization

views

1.200.000
azioni sul sito

ORGANIC SEARCH > 67%
SOCIAL > 33%Canali di arrivo al sito web:



LOGO A ROTAZIONE
SU MAXI SCHERMO

DIMENSIONE 4X10
LOGO 
A ROTAZIONE
SU MAXI 
SCHERMO
DIMENSIONE 
4X10

LOGO 
MAIN SPONSOR 
SU TORRI LAYHER

LOGO 
MAIN SPONSOR 
SU TORRI LAYHER
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BRANDIZZAZIONE
AREA FESTIVAL










































